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Sumario: O empreendedorismo cultural traz para sociedagta da riqueza imensuravel
da cultura, a transformacéo da arte em uma indddéribens intangiveis, que é a industria
cinematografica. A cadeia do cinema se da pelaugémdistribuicdo/exibicdo de filmes.
A compreensao de como o empreendedor se articydeodacdo e consumo de filmes nos
mostram como a economia criativa € dinamica. Oeptesestudo busca compreender
como o empreendedor cultural lida desde a prodagé@a exposi¢cdo de seu filme. Nesse
caso vamos tratar especificamente dos filmes pdraeamos, e como as leis e incentivos
publicos auxiliam o empreendedor cultural na prédue distribuicdo desses filmes de
cunho autoral. O l6cus do estudo é em EconomidiGrjaitilizamos na pesquisa a analise
gualitativa de conteudo. Os resultados do estudatagm como o empreendedor cultural
se articula na producgéo e o consumo de filmes.
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INTRODUCAO

O campo das organizagfes criativas vem ascendemgwestigio e nos ultimos anos vem
sendo observado como um setor ativo e arrojadadaevsua influéncia que serve como
base para o crescimento econdmico e social, anddiparticularmente paises de segundo
e terceiro mundo. Pode se entender por econonasiverios setores que produz bens,
produtos e servigos de natureza simbdlica, aliadssvalores econdmico e cultural. Esse
setor é considerado estratégico para a economia&sendolvimento local, pois os
profissionais que nele atuam séo capazes de irovBr transformar a criatividade em
obras e servicos de valor agregado (BENDASSO#ld| 2013).

Independentemente de como sejam medidas ou defjn@ economia criativa e as
indUstrias criativas sdo cada vez mais importangesmedida em que as economias
mundiais se tornam cada vez mais competitivas @upk@as (NEWBIGIN, 2010).

O empreendedor é aquele que destrdi a ordem ecoad@nxistente, através da introducéo
de novos produtos e servigos, pela criacdo de nfmrasas de organizacdo, ou pela
exploracdo de novos recursos e materiais (Schumi®&49). Empreendedorismo cultural
€ a administragcdo de empresas culturais, formarsd@rges plasticas, audiovisuais,
companhias de dancga, circo, como formas de artesngoneendimentos administrados no
formato de empresas, visando o mercado. Portantempreendedorismo é citado e
também como fendmeno relacionado a criacdo de sagraovos formatos de negdécio e
desenvolvimento de inovacdo gerencial e tecnoldgicaesse contexto, a definicdo de
empreendedor estaria, entdo, vinculada a agenpezes de aumentar a eficiéncia e a
alocacédo de recursos na esfera economia e sotidINGS; VENKATARAMAN, 2000
apud TOMEI; LIMA, 2014). Aléem da competicdo com os fis norte-americanos nas
salas de cinema, e da dificuldade do cinema ndogmtantrar seu publico nessa janela de
exibicdo, € preciso realizar uma reflexdo criticare as demais janelas tradicionalmente
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utilizadas para distribuicdo do conteudo audioVijsaaTV brasileira desenvolveu sua
estrutura com base em um modelo no qual as gramesoras produzem seu préoprio
conteudo, e adquirem apenas uma pequena parteathgfes independentes. A maioria
das emissoras abertas apresenta certa resistéincimsfio de producao independente em
sua grade de programacdo, optando pelo desenvoliimde produtos proprios
(MELEIRO, 2010).

Devido a auséncia de narracbes & respeito do mach® © empreendedor cultural se
articula na producao e consumo de filmes e comm @&ssulacido opera de maneira efetiva
para a melhoria do desempenho dessa producdo ¢ow#dfaca. Entdo, propomos a
seguinte questdo de pesquisamo a articulacdo entre producédo e consumo de fiks
dinamiza o empreendedorismo cultural?

MATERIAIS E METODOS

Esse estudo é de carater descritivo e, segundo(2606), expde caracteristicas de
determinada populacdo ou fendbmeno, em que suas/emriauxiliam na definicdo de sua
natureza. Gongalves (2005) descreve as peculimsddd objeto de estudo através da
observacéo dos fatos, por intermédio de analisega@tamento de dados. Sendo assim, a
pesquisa descritiva e de natureza qualitativa @oajada para o estudo, pois proporciona o
refinamento de conhecimentos em relacdo ao conmpent® das varidveis que envolvem
a discussdo do tema em pauta. O corpus levantadmpestudo foi composto por relatos
oriundos de entrevistas semi- estruturadas contogselde empreendedores culturais do
setor do audiovisual. Seguindo as orientacdes derBaAarts (2002), atentamos para trés
aspectos referentes a construcdo do corpus: reieydromogeneidade e sincronicidade.
Os dados foram analisados pelo método da analiseonieudo sob a orientacdo de
Bardin(1977) com suporte do software para analisgitgtiva de dados NVIVO (versédo
10). Ainda segundo o autor, o ponto inicial paraliaar contetdo deve ser a organizacéo,
sendo suas fases organizadas em torno de trés pdldspré-andlise: esta fase visou a
sistematizacdo dos dados tendo em vista a condlagioperacdes sucessivas de analise.
Nesta fase escolhemos os documentos a serem sdbsnatandlise; 2. A exploracédo do
material: nesta fase realizamos uma leitura e exgdo exaustiva do material visando a
obtencdo de uma percepcéo geral dos dados errstibtie o seus significados globais; e,
por fim, 3. O tratamento dos resultados: nesta ffmaduzimos as inferéncias e realizamos
a interpretacdo dos resultados.A etapa de tratantkrd resultados foi transcorrida pela
triangulacdo com pesquisadores do Locus de Inegsig em Economia Criativa do
CCSA/UFPE, num processo de varias reunibes conurdsitinterpretativas sob a
orientacdo dialégica do orientador da pesquisa mbres do grupo mencionado, com a
finalidade de diminuir os vieses interpretativos.

RESULTADOS

O cinema se destaca no ambiente cultural por sardisydaridades de sobrevivéncia, ha
um elevado custo para producdo de um filme, auséeialternativas para captacédo de
recursos financeiros que permitam a efetivacdoresib@s no mercado de exibicdo. As
politicas e as leis de incentivo a producéo audi@li possuem o proposito de proteger e
incentivar a produgéo nacional além de corrigidiaparidades do setor, que atingem, com
maior ou menor énfase, todos os ambitos da cadedutva do cinema (producéo,
distribuicdo e exibigdo) (CESARIO, 2007). O cinerBaasileiro ainda busca uma
homogeneidade de mercado pois no pais a cultuaasigir filmes nacionais ainda néo faz
parte do cotidiano dos brasileiros. Conquistamos prmcipio no que se refere aos
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incentivos de producgao de filmes, com auxilio dta#s, com as leis de incentivo fiscal,
mas infelizmente pouco atencéo foi destinada &sdatles de distribuicdo e exibicéo,
tornando imprescindivel a tomada de medidas quauresn e ajustem ( SILVA, 2010).

O cinema pernambucano e sua producao apoia-seciedsmmte pelas acdes criadas nas
politicas de fomentos. As politicas publicas doi@idual de Pernambuco sé&o instituidas
pela FUNDARPE- Fundacdo do Patrimoénio Histérico miseco de Pernambuco
(COUTINHO, 2014).

DISCUSSAO

Mesmo com o padréo do cinema de Hollywood ainddsensupremacia da produgéao do
cinema mundial, a industria cinematografica pernaraba veem quebrando barreiras e se
mostrando presente em renomadas mostras de cineivel aacional e internacional.

A sustentabilidade do cinema pernambucano, acoagag a visdo do Arranjo Produtivo
Local da Economia Criativa de Recife, pois taliatiza auxilia 0 setor a conseguir auxilio
do governo federal garantindo o desenvolvimentaowdcdo do setor, tornando-o mais
firme, e com maior poder representativo, garantiodapoio de politicas publicas de
incentivo para as organizacdes criativas (GUERRAJVR JUNIOR 2013). Para o
empreendedor cultural o intercambio de valores mnaese em suas praticas corporativas,
ampliando seu acervo de conhecimentos técnicos@bdo condi¢cdes para o crescimento
de seu negdcio (EHRENBERG, 20ARUD PAIVA JUNIOR, 2014).

De acordo com Gusmaéao (2015), os empreendedoragaisliempregam suas técnicas e
habilidades na constituicho de um bem simbdlic@ngmitindo ao seu acervo
conhecimentos e valores, que remetera na preserdagéiemoria cultural. Ainda segundo
0 autor, o setor da cultura a producéo e o consieriiens simbdlicos, comp&em uma fatia
expressiva dos lucros gerados pelas atividadesOetoas, pois geram empregos de
maneira direta indireta em toda sua cadeia de pémdu

CONCLUSOES

As solucBes estratégicas adotadas pelos empreerdextmtribuem para o fortalecimento
do empreendedorismo e tornam o setor dinamico. L@gsas praticas estratégicas
englobam toda a cadeia de producdo do filme. Asputisabilidade das empresas em
sempre estarem atualizadas e se ajustarem ao méncat o empreendedor a se articular
com seus parceiros estratégicos, gerando inovagéadeia cinematograficAo longo da
producdo do filme € notavel a importdncia do domipublico como alicerce de
sustentacdo do cinema nacional. As leis e incemtpiblicos do setor cinematografico
assegura a politica de fomento, buscando promowsentinuacdo das obras audiovisuais e
desenvolvendo novos projetos. Atualmente oOrgaosapl@o ao audiovisual como a
ANCINE (agencia nacional do cinema) e FSA (Funddors®@ do &udio visual)
desenvolvem programas que investem no cinema raciofelizmmente ha um gargalo no
setor cinematografico se tratando da questao dcéri pois os filmes de cunhos autorais
como os filmes pernambucanos por exemplo enfredificuldades para exibir suas obras
em salas de exibicdo como a CINEMAK, UCI dentrerasit Ainda ha auséncia de
politicas que pressionem os grandes players enr@xilde forma igualitaria os filmes
nacionais e internacionais. Além disso é necessgdiacar a populacdo a consumir
produtos culturais nacionais reforcando assim niolesdidade cultural.
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